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FOTOTEST hietet ausschlieBlich relevante Reichweite!

Auflage und Reichweite

Reichweite allein und daraus berechnete Tausenderkontakt-
preise bringen den Werbekunden nicht viel. Das einzige, was
wirklich zahlt, ist die relevante Reichweite. Anzeigenkunden
erreichen mit FOTOTEST ihre Zielgruppen ohne die geringsten
Streuverluste. Denn wer FOTOTEST kauft, der weiB genau,
was er will - und bekommt es auch (siehe nachste Seite).

FOTOTEST hat ab dem 1. Januar 2017 die Auflage um alle
unrentablen Bestandteile vollstéandig bereinigt. Die
Auflage von FOTOTEST enthélt iiberhaupt keine Lesezir-
kelexemplare, keine Bordexemplare und keine Sonder-
verkaufe. Die IVW-geprifte Auflage von FOTOTEST beinhaltet
somit ab 2017 ausschlieBlich die Hefte, die zum jeweiligen
vollen Preis gekauft wurden. Damit werden auch die veran-
derten Marktgewohnheiten berlicksichtigt. In Wartezimmern
greift kaum noch jemand zur Lesezirkel-Mappe, weil alle sich
mit ihren Smartphones beschaftigen. Die Airlines nehmen
kaum noch gedruckte Zeitschriften an Bord, um Gewicht und
Kerosin zu sparen. Zudem verzichtet FOTOTEST auf
gekaufte oder subventionierte Abos. Und zahlt keine
kostenlose, nicht inhaltsgleiche Hefte zur Auflage flir die
Berechnung der Tausenderkontaktpreise dazu.

2 FOTOTEST

Die IVW-Meldungen sind das einzige Verfahren, jederzeit
nachprufbare Auflagenzahlen als zuverlassigen Gradmesser
fur die Mediaplanung zu haben. Die jeweils aktuellen sowie
alle bisherigen Auflagenzahlen von FOTOTEST kGnnen
jederzeit eingesehen und herunter geladen werden von der
IVW-Website www.ivw.de (unter Print ¢ Quartalsauflagen den
Titel FOTOTEST in die Suchanfrage eintippen oder als Direkt-
link: http://www.ivw.de/aw/print/ga?titelbez=FOTOTEST).

Die IVW-Zahlen aktuell oder vergleichend direkt von der
IVW-Website abzurufen, hat flir Werbekunden entscheidende
Vorteile gegenliber der Nennung der Auflage in den Media-
daten. Denn diese beziehen sich immer auf das letzte Quartal
vor Erscheinen der Mediadaten und sind schon nach ein paar
Monaten nicht mehr aktuell. Zudem sind die saisonal oder
thematisch bedingten Schwankungen in den Auflagen darin
nicht berlcksichtigt. Bei zweimonatlichen Titeln wie FOTO-
TEST kommen weitere Faktoren hinzu. In einem Quartal
erscheinen zwei Hefte und im folgenden Quartal nur eins.

In dem Quartal mit einem Heft flieBt aber die Hauptremission
vom zweiten Heft aus dem Vorquartal in die IVW-Meldung ein.
Die Zusammenhange sind in Wirklichkeit noch komplexer, so
dass es angesichts der Schwankungen wenig Sinn macht,
eine Quartalsauflage in den Mediadaten zu nennen, die dann
12 Monate oder langer Bestand haben soll.

Mediadaten 2019



FOTOTEST hat ein eigenes, unverwechselbares Profil!

Klarheit und Kompetenz

Klar strukturiert und ansprechend gestaltet fiihrt
das Premium-Magazin FOTOTEST in die faszinierende Welt
der digitalen Fotografie mit allen ihren Facetten ein. Die
Leserinnen und Leser erfahren ohne Umwege alles, was sie
Uber Kameras, Objektive, Zubehor, Bildausgabe, Fotopraxis
wissen mussen. Anspruchsvolle Fotografinnen und Fotogra-
fen bekommen ein auf ihre Bedlrfnisse hin maBgeschneider-
tes Heft in die Hand, bei dem sich die Redaktion die Arbeit
macht und sie nicht den Lesern Uberldsst. Die stark nutzwert-
orientierten Berichte vermitteln Information und Faszination.
Sie bieten leicht verstandliche Produktberatung und echte
Entscheidungshilfe. Sie reflektieren und konkretisieren Trends.

Das Ruickgrat des Heftes bilden aufwandige, kompetente
Tests auf hdchstem Niveau. Anerkannte Spezialisten testen
Kameras, Objektive, Stative, Stativkopfe, Blitzgerate, Fotota-
schen, Speicherkarten, Fotorucksacke oder Fotobtlicher nach
validen Testverfahren. Die Labormessungen basieren soweit
wie moglich auf 1ISO-Normen und werden durch Praxisprifun-
gen verifiziert. Fotopraxis, Wissen, Workshops, Marktlbersich-
ten, Kaufberatung und Fotowettbewerbe begleiten und
erganzen unsere ultimativen Tests.

3 FOTOTEST

Im Spannungsfeld zwischen erlebnisorientiertem, multioptio-
nalem Kaufverhalten, neuen Vertriebsformen und dem
Wandel der Konsumprioritaten wachst die Bedeutung
bewusster Kaufentscheidungen. Und damit der Bedarf an
individueller Orientierungshilfe und glaubwurdiger Kaufbera-
tung. Hier setzt FOTOTEST an: mit State-of-the-Art-Tests und
dem Fokus auf hochwertige Produkte aus allen Bereichen der
Fotografie, von der Aufnahme bis zur Bildausgabe.

Kernzielgruppe: anspruchsvolle Fotografinnen und
Fotografen; eine an der Fotografie und Technik interessierte
Leserschaft, die eine niveauvolle, kompetente und faszinie-
rende Fotozeitschrift sucht — und findet!

Weitere Zielgruppen: technikaffine Trendsetter und
Opinionleader; ambitionierte, engagierte Fotoamateure und
solche, die es werden wollen. Leserinnen und Leser mit
ernsthaften Kaufabsichten und Interesse an hochwertigen
Fotoprodukten.

Hersteller und Anzeigenkunden erhalten mit FOTOTEST
eine Plattform fiir die anspruchsvolle Prasentation ihrer
Produkte. Die relevanten Zielgruppen und die Multiplika-
toren werden ohne Streuverluste erreicht. Das hat auch
die groBe Leserumfrage gezeigt, die Sie auf Anfrage beim
Verlag erhalten.

Mediadaten 2019



FOTOTEST erscheint zweimonatlich und ist IVW-gepruft.

FOTOTEST Terminplan 2019

Heft- Ausgabe EVT Druck- Buchungs- Redak- Themen und Tests
Nr. unter- schluss und tions-

lagen- Riicktritts- schluss

schluss termin
1/19 Jan.-Febr. 02.01.19 05.12.18 30.11.18 30.11.18 | Makro-Fotografie, Makro-Objektive, Makro-Zubehdr, Ringblitze, Fotoblicher, neuer Stativtest
2/19 Marz-April 01.03.19 08.02.19 04.02.19 04.02.19 | Natur-Fotografie, Objektiv-Kombis, Outdoor: Stative, Fotorucksacke, Filter
3/19 Mai-Juni 26.04.19 05.04.19 01.04.19 01.04.19 | Sstilllife & Closeup, Top-Festbrennweiten, Wandbilder, Kompaktblitzanlagen, Kugelkopfe
4/19 Juli-Aug. 28.06.19 07.06.19 03.06.19 03.06.19 | Reise-Fotografie, Superzooms, Reise-Stative, Fototaschen, Speicherkarten
5/19 Sept.-Okt. 30.08.19 09.08.19 05.08.19 05.08.19 | Tier-Fotografie, Tele-Objektive, stabile Stative, Fotobuch-Special: Digitaldruck&Fotopapier
6/19 Nov.-Dez. 25.10.19 04.10.19 01.10.19 01.10.19 | Portrat-Fotografie, Foto-Kalender, Foto-Geschenke, Portrat-Objektive, Blitze, LED-Leuchten
1/20 Jan.-Febr. 02.01.20 06.12.19 02.12.19 02.12.19 | Akt & Beauty, feine Objektive, Blitze, Reflektoren/Lichtformer, Stative, Studioblitze

In jeder Ausgabe werden die neuesten Kameras aus allen Klassen und Systemen sowie zahlreiche Objektive getestet. Einen festen
Platz haben auch die Tests von Stativen, Stativkopfen, Blitzgeraten, Fototaschen, Fotorucksacken, Fotoblichern, Speicherkarten und vie-
lem mehr. Die Themen sind an dieser Stelle nur grob skizziert und geben lediglich einen Wink auf die Themenvielfalt im Heft.

FOTOTEST ist IVW-geprUift und erscheint zweimonatlich, jeweils am letzten Freitag des Vormonats (abweichende Termine durch
Feiertage sind moglich).

4 FOTOTEST

WISSEN, WAS ZAHLT

Geprufte Auflage
Klare Basis fur den Werbemarkt
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Die Lizenz flir TESTSIEGEL ist fur Anzeigenkunden kostenlos!

Anzeigenformate und -preise

. Caror b
seitenantell Hochformate (Breite x H6he) Anzeigenpreise PIIatZ|.erungszusch_Ia§. 15% bei fester
S= Satzspiegel, A= Anschnitt (4C und S/W) Platzierungsvereinbarung.
A 1/1 Seite S: 190 X 249 mm A: 210 X 297 mm 6.990 € Umschlagseiten
U4:8.750 €
. hoch S: 125 X 249 mm A: 134 X 297 mm U2: 8.400 €
B 2/3seite | ger S: 190 X 164 mm A: 210 X 200 mm pEAS U3: 8.100 €
. hoch S: 95x249 mm A: 103 X 297 mm
C 12seite | g 0r S: 190 X 124 mm A: 210 X 144 mm 3.590 € Im Anschnitt mit Beschnittzugabe von
D 1/3 seit hoch S: 60x249 mmA: 70X 297 mm 2,590 € 3 mm Uber den Seitenrand.
eite | quer S:190Xx 82 mm A: 210 X 100 mm : . - .
Hoch Alle Preise zuzlglich der gesetzlichen
. oc S: 48 X249 mm A: 56 X 297 mm
Umsatzsteuer.
E 1/4seite | gar S:190x 62 mmA: 210X 80 mm ULk
2/1 Seite S: 400 X 249 mm A: 420 X 297 mm 12.000 € TESTSIEGEL-LIZENZEN: alles
dariiber und AGB ab Seite 9.
A B B C C D D E E
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Handleranzeigen mit Platzierung in der zweiten Hefthalfte.

Anzeigen-Preise fur Handleranzeigen

Hochformate (Breite x Hohe) Anzeigenpreise Vorbehalt: Handleranzeigen werden in der
Seitenanteil < . zweiten Hefthalfte platziert. Bei kleineren
S= Satzspiegel, A= Anschnitt (4C und S/W) Formaten als eine 1/1 Seite kénnen mehrere
. . . Handleranzeigen auf einer Seite/Doppelseite
A 1/1 Seite S: 190 X 249 mm A: 210 X 297 mm 3.490 € stehen. Kein Anspruch auf Alleinplatzierung
. hoch S: 125 X 249 mm A: 134 X 297 mm oder auf eine rechte Seite. Die Handleranzeigen
B 2/3seite | o0 S 190 X 164 mm A: 210 X 200 mm 2:290 € kénnen in einer separaten Handlerrubrik
zusammengefasst werden.
. hoch S: 95X 249 mm A: 103 x 297 mm .
C 1/2seite | g 0r S: 190 x 124 mm A: 210 x 144 mm 1.790€ Beilagen: Belegung Gesamtauflage, Format
P S 60 x 249 A 70297 bis 200 x 280 mm, maschinelle Verarbeitung.
i oc : X mm A: X mm Preise pro 1000 Exemplare: bis 20 g 89 €
D 1/3 Seite . . 1.290 € ! ’ . '
quer $:190x 82 mm A: 210 x 100 mm bis 30 g 99 €, bis 40 g 109 €, bis 50 g 120 €,
- S EelE A 56%297 je weitere 10 g 15 € pro o/00.
] oc : X mm A: X mm
E 1/4 Seite . . 1.090 €
quer 5 DD (PR THIE6 2102 Ol Alle Preise zuzlglich der gesetzlichen
2/1 Seite S: 400 X 249 mm A: 420 X 297 mm 5.990 € Umsatzsteuer.
A B B C C D D E E
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Ilhre Zielgruppe: Opinionleader & technikaffine Trendsetter.

Advertorials / Promotion

1 Seite (Einzelseite 1/1): 5.000 Euro

2 Seiten (Doppelseite 2/1): 8.500 Euro

3 Seiten (1 Doppel- und 1 Einzelseite): 11.000 Euro
4 Seiten (zwei Doppelseiten): 15.000 Euro

Die Preise flir Advertorials / Promotion sind nicht rabatt- und
provisionsfahig. Alle Preise zzgl. Umsatzsteuer.

Zahlungsbedingungen

Ricktritt nur bis zum jeweiligen Buchungsschluss moglich.
Nachbelastungen konnen entstehen, wenn durch den
RUcktritt die flr bereits gewahrte Mengenrabatte erforderli-
che Menge nicht erreicht wird.

Nachlasse bei Buchungen innerhalb von 12 Monaten
(Kalender- oder Dispositionsjahr):

Mengenrabatte
ab 2 Seiten: 5%, ab 4 Seiten: 10%, ab 6 Seiten: 15%.

7 FOTOTEST

Bei Zahlungsverzug werden Zinsen in Hohe von 5% liber dem
Basiszinssatz der Deutschen Bundeshank sowie
Einziehungskosten berechnet.

Ansprechpartner

Anzeigenleitung:

Dr. Artur Landt
anzeigen@fototest.de
Tel.: +49 (0)89 95 44 14 16
Fax: +49 (0)89 95 44 12 92

Druckvorlagen:
anzeigen@fototest.de
Dr. Landt Verlag
FOTOTEST
Ammerseestr. 61A
82061 Neuried

WISSEN, WAS ZAHLT

Geprifte Auflage
Klare Basis flir den Werbemarkt

Die Druckvorlagen fiir die Anzeigen kénnen Sie auf CD/DVD
brennen, per Mail senden (anzeigen@fototest.de), auf
unseren FTP-Server hochladen (die Zugangsdaten teilen wir
Ihnen gerne mit) oder per ,WeTransfer” Ubertragen.

Mediadaten 2019



FOTOTEST ist hochwertig gedruckt und IVW-gepriuift.

Technische Daten, Auflage

Druckverfahren: Offset, 80er Raster

Inhalt: Rollenoffset auf Bilderdruck-Papier wei3 glanzend
4/4-farbig nach ISO 12647-2 PSO, Papierklasse 3 Improved,
FOGRA45L.

Umschlag: Bogenoffset auf Bilderdruck-Papier weil glanzend
4/4-farbig nach 1SO 12647-2 PSO, Papierklasse 1/2, FOGRA39L
(vollflachige UV-Lackierung der Umschlag-AuBenseiten).

Heftformat: 210 x 297 mm / Satzspiegel: 190 x 247 mm
Verarbeitung: Klebebindung

Auflage: Die IVW-gepriifte Auflage von FOTOTEST ;
beinhaltet ab 2017 Gberhaupt keine Lesezirkel- Exemplare
keine Bordexemplare und keine Sonderverkaufe. Die jeweils
aktuellen sowie alle bisherigen Auflagenzahlen von FOTOTEST
finden Sie jederzeit auf der IVW-Website (www.ivw.de e Print e
Quartalsauflagen ¢ FOTOTEST oder als Direktlink:
http://www.ivw.de/aw/print/qa?titelbez=FOTOTEST).

Vertrieb: MzV Moderner Zeitschriften Vertrieb GmbH & Co. KG,
Ohmstr. 1, 85716 UnterschleiBheim.

ABO-Service: FUNKE direkt GmbH, Leserservice FOTOTEST,
Postfach 104139, 40032 Diisseldorf.

8 FOTOTEST

Druckvorlagen

Die Druckunterlagen sollten mdglichst als druckreife PDF/X-4-
Daten inklusive datengleicher, farbverbindlicher Proofs mit
Medienkeil 2.0, erstellt nach ISO 12647-2 PSO, angeliefert
werden. Beim Export aus InDesign kann die Standard-Vorgabe
.PDF X-4" gewahlt werden.

Anschnitt rundherum mit je 3 mm.

Weitere Informationen zur Datenanlieferung finden Sie auf
der Website der Druckerei Mayr Miesbach GmbH
(http://www.mayrmiesbach.de) im Download-Bereich.

Die Druckvorlagen fur die Anzeigen kénnen Sie auf CD/DVD
brennen, per Mail senden (anzeigen@fototest.de), auf
unseren FTP-Server hochladen (die Zugangsdaten teilen wir
Ihnen gerne mit) oder per Filehosting-Dienst ,WeTransfer”
Ubertragen.

Beilagen, Beikleber, Einhefter auf Anfrage.

WISSEN, WAS ZAHLT
Geprifte Auflage
Klare Basis fur den Werbemarkt
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Allgemeine Geschaftshedingungen fiir die Nutzung der FOTOTEST-TESTSIEGEL

FOTOTEST-TESTSIEGEL

Die FOTOTEST-TESTSIEGEL kdnnen von
den Herstellern, den Markeninhabern
oder dem Deutschland-Vertrieb werblich
genutzt werden, um damit die Qualitat ei-
nes Produkts in der Werbung, auf der
Website oder am Point of Sale zu betonen.
Damit I&sst sich auch der Abverkauf des
Produkts steigern. Darlber hinaus wird
durch die Kennzeichennutzung der Infor-
mationsgehalt der Werbung gesteigert.

Ab FOTOTEST Ausgabe 6/2015 setzt die
Benutzung der FOTOTEST-TESTSIEGEL
eine entsprechende Lizenz voraus, die fur
FOTOTEST-Anzeigenkunden kostenlos ist.

Die naheren Einzelheiten sind in den
nebenstehenden AGB geregelt.

GUT 75,1

Punkte

IO I I IT 672015
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SEHR GUT

X YX WX TT 62015

HIGHLIGHT

Produkt XYz, Testkontingent
Platz 2 von 11

ﬁﬁﬁﬁ?ﬁ 6/2015

TESTSIEGER
Produkt XYZ, Testkontingent

Allgemeine Geschéaftsbedingungen fiir die Nutzung der FOTOTEST-TESTSIEGEL

1. Geltungsbereich

Diese AGB gelten in ihrer zum Zeitpunkt
der Lizenzerteilung gultigen Fassung flr
alle Geschaftsbeziehungen zwischen dem
Lizenzgeber und dem Lizenznehmer.

Abweichende AGB des Lizenznehmers
gelten nicht, auch dann nicht, wenn ihnen
nicht ausdrucklich widersprochen wurde.

2. Lizenzpflicht

Fur jegliche Nutzung der FOTOTEST-TEST-
SIEGEL ist ab der Ausgabe 6/2015 eine Li-
zenz erforderlich. Eine wie auch immer ge-
artete Nutzung der FOTOTEST-TESTSIEGEL
ohne Lizenz ist ausdrdcklich untersagt.

Bereits vergebene und abgerufene Test-
siegel bis Ausgabe 5/2015 sind nicht von
der Lizenzpflicht betroffen. Werden je-
doch bis Heft 5/2015 vergebene Testsiegel
erst nach Inkrafttreten dieser AGB abge-
rufen, sind sie lizenzpflichtig.

FUr jedes FOTOTEST-TESTSIEGEL muss
eine eigene Lizenz erworben werden.

3. Lizenzgeber

Lizenzgeber fur die FOTOTEST-TESTSIEGEL ist:
Dr. Landt Verlag

AmmerseestraBe 61A

D-82061 Neuried

Inhaber: Dr. Artur Landt

UID: DE 184 177 697

Steuer-1D: 41 479 805 623

4. Lizenzart
Die Grundlizenz umfasst das nicht indivi-
dualisierte FOTOTEST-TESTSIEGEL.

Die erweiterte Lizenz umfasst das in den
Zusatzzeilen individualisierte FOTOTEST-
TESTSIEGEL; individualisierender Text,
namlich Produktbezeichnung und/oder
optionaler Kurztext (z.B. Platz 2 von 11,
Testkontingent, Einzeltest, etc.), wird vom
Lizenzgeber nach den Vorgaben des
Lizenznehmers in das FOTOTEST-TESTSIE-
GEL eingefugt.

Die Gesamtlizenz umfasst sowohl die
Grundlizenz als auch die erweiterte
Lizenz.

5. Lizenzerteilung

Die jeweilige Lizenz wird nach dem Ein-
gang des jeweiligen Lizenzbetrags auf das
Konto des Lizenzgebers erteilt.

Das FOTOTEST-TESTSIEGEL wird bei allen
Lizenzarten dem Lizenznehmer aus-
schlieBlich als EPS-Datei per E-Mail Uber-
mittelt.

6. Lizenzumfang

Die jewelilige Lizenz wird fur die zeitlich
unbegrenzte werbliche Nutzung des
FOTOTEST-TESTSIEGELS in allen Medien
erteilt.
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Allgemeine Geschaftshedingungen fiir die Nutzung der FOTOTEST-TESTSIEGEL

Sie gilt fur den deutschsprachigen und
den BeNelLux-Raum, in dem die Zeit-
schrift FOTOTEST vertrieben wird.

Der Lizenznehmer kann Dritte (z.B. Agen-
turen, Handler, Vertriebspartner, Online-
Portale) formlos bevollmachtigen, die li-
zensierten  FOTOTEST-TESTSIEGEL —im
Rahmen der Lizenz zu verwenden.

Der Lizenznehmer darf das FOTOTEST-
TESTSIEGEL nur im direkten Zusammen-
hang mit dem getesteten Produkt werb-
lich nutzen.

Das FOTOTEST-TESTSIEGEL darf nicht ver-
andert werden.

7. Lizenzkosten

Die Lizenzgebuhr fur die Grundlizenz be-
tragt 1.000 € zuzuglich Umsatzsteuer in
jeweils gesetzlicher Hohe.

Die Lizenzgebulhr fur die erweiterte Li-
zenz betrdgt zuséatzlich zur Grundlizenz
weitere 300 € zuzlglich Umsatzsteuer in
jeweils gesetzlicher Hohe.

Die Gesamtlizenz betragt 1.200 € zuzug-
lich Umsatzsteuer in jeweils gesetzlicher
Hohe.

Mengen- und sonstige Rabatte fur meh-
rere FOTOTEST-TESTSIEGEL werden nicht
gewahrt.

10 FoTOTEST

Die Grundlizenz oder gegebenenfalls die
Gesamtlizenz sind fur Anzeigenkunden
des Lizenzgebers kostenlos, wobei fol-
gende Voraussetzungen gelten:

Es gilt das Dispositionsjahr oder das Ka-
lenderjahr.

Das bezahlte Anzeigenvolumen im jewei-
ligen Dispositions- oder Kalenderjahr
muss mindestens das Volumen der Li-
zenzgebuhren im gleichen Zeitraum be-
tragen; eine Verrechnung im Jahresver-
lauf erfolgt nach Bezahlung der Anzeigen.

8. Haftung des Lizenzgebers

Die Haftung des Lizenzgebers ist bei
leicht fahrlassigen Pflichtverletzungen
ausgeschlossen, soweit diese Pflichtver-
letzungen keine vertragswesentlichen
Pflichten oder Leben, Gesundheit oder
Korper oder Ansprliche nach dem Pro-
dukthaftungsgesetz betreffen. Dies gilt
entsprechend auch fur Pflichtverletzun-
gen durch Mitarbeiter bzw. Erfullungsge-
hilfen des Lizenzgebers.

Mit diesen MaBgaben tragt der Lizenzge-
ber keinerlei Haftung flr VerstoBe des Li-
zenznehmers gegen gesetzliche und/
oder rechtliche Vorgaben flr die werbli-
che Nutzung der FOTOTEST-TESTSIEGEL.

9. Haftung des Lizenznehmers

Der Lizenznehmer ist flr die Richtigkeit
und Aktualitat seiner Angaben zur Person
bzw. zum Unternehmen - einschlieBlich
der Berechtigung zur Fuhrung geschutz-
ter Berufsbezeichnungen — sowie seiner
Angaben zu den jeweiligen Produkten
selbst verantwortlich.

Macht der Lizenznehmer falsche bzw.
nicht aktuelle Angaben, stellt der Lizenz-
nehmer den Lizenzgeber im Hinblick auf
seine Angaben von jeder Haftung vollum-
fanglich — einschlieBlich der notwendigen
Kosten der Rechtsverteidigung - frei, es
sei denn, er hat die im Verkehr erforderli-
che Sorgfalt eingehalten.

Gleiches gilt fir die nach Vorgaben des Li-
zenznehmers eingefligten Texte sowie fur
die werbliche Nutzung der FOTOTEST-
TESTSIEGEL, einschlieBlich der Lauterkeit
und/oder kennzeichenrechtlichen Zulas-
sigkeit seiner Werbung.

Eine raumlich Uber das Lizenzgebiet hin-
aus gehende Nutzungim tbrigen Ausland
wird vom Lizenzgeber geduldet, wobei
die rechtliche Verantwortung allein dem
Lizenznehmer obliegt.

10. Vorbehalt von Anderungen

Der Lizenzgeber behalt sich vor, die AGB
und sonstige Bedingungen fur die Benut-
zung der FOTOTEST-TESTSIEGEL jederzeit
zu andern.

Mit der Veroffentlichung einer geander-
ten Fassung dieser AGB verlieren jeweils
die vorhergehenden Fassungen ihre Gul-
tigkeit.

11. Schlussbestimmungen

Der ausschlieBliche Erfullungsort und Ge-
richtsstand flr alle Anspriche ist — so-
weit zuldssig - Amtsgericht Munchen
bzw. Landgericht Munchen I.

Vertragssprache ist die deutsche Spra-
che. Es gilt ausschlieBlich das Recht der
Bundesrepublik Deutschland unter Aus-
schluss des UN-Kaufrechts.

Sind bzw. werden einzelne Bestimmun-
gen dieser AGB unwirksam und/oder
nichtig, so bleibt die Gultigkeit der Bedin-
gungen im Ubrigen gleichwohl unbertihrt.
Unwirksame und/oder nichtige Bestim-
mungen sollen so ersetzt werden, dass
der angestrebte wirtschaftliche Zweck er-
reicht wird. Dies gilt entsprechend fur die
Ausflllung von Licken in den AGB.

Stand der AGB: Mai 2017
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Allgemeine Geschaftshedingungen fiir Werbeauftrage

1. ,Anzeigenauftrag” im Sinn der nachfol-
genden Allgemeinen Geschéftsbedingun-
gen ist der Vertrag Uber die Veroffentli-
chung einer oder mehrerer Anzeigen eines
Werbungtreibenden oder sonstigen Inse-
renten in einer Druckschrift zum Zweck der
Verbreitung.

2. Anzeigen sind im Zweifel zur Veroffentli-
chung innerhalb eines Jahres nach Ver-
tragsabschluss abzurufen. Ist im Rahmen
eines Abschlusses das Recht zum Abruf
einzelner Anzeigen eingeraumt, so ist der
Auftrag innerhalb eines Jahres seit Er-
scheinen der ersten Anzeige abzuwickeln,
sofern die erste Anzeige innerhalb der in
Satz 1 genannten Frist abgerufen und ver-
offentlicht wird.

3. Bei Abschllissen ist der Auftraggeber be-
rechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw.
der in Ziffer 2 genannten Frist auch Uber
die im Auftrag genannte Anzeigenmenge
hinaus weitere Anzeigen abzurufen.

4. Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht er-
flllt, die der Verlag nicht zu vertreten hat,
so hat der Auftraggeber, unbeschadet et-
waiger weiterer Rechtspflichten, den Un-
terschied zwischen dem gewahrten und
dem der tatsachlichen Abnahme entspre-
chenden Nachlass dem Verlag zu erstatten.
Die Erstattung entfallt, wenn die Nichterful-
lung auf hoherer Gewalt im Risikobereich
des Verlages beruht.
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5. Auftrage fur Anzeigen und Fremdbeila-
gen, die erklartermaBen ausschlieBlich in
bestimmten Nummern, bestimmten Aus-
gaben oder an bestimmten Platzen der
Druckschrift veroffentlicht werden sollen,
mussen so rechtzeitig beim Verlag einge-
hen, dass dem Auftraggeber noch vor An-
zeigenschluss mitgeteilt werden kann,
wenn der Auftrag auf diese Weise nicht
auszufthren ist. Rubrizierte Anzeigen wer-
den in der jeweiligen Rubrik abgedruckt,
ohne dass dies der ausdrucklichen Verein-
barung bedarf.

6. Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit
mindestens drei Seiten an den Text und
nicht an andere Anzeigen angrenzen. An-
zeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen
Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar
sind, werden als solche vom Verlag mit
dem Wort ,Anzeige” deutlich kenntlich ge-
macht.

7. Der Verlag behalt sich vor, Anzeigenauf-
trage - auch einzelne Abrufe im Rahmen ei-
nes Abschlusses - und Beilagenauftrage
wegen des Inhalts, der Herkunft oder der
technischen Form nach einheitlichen,
sachlich gerechtfertigten Grundsatzen des
Verlages abzulehnen, wenn deren Inhalt
gegen Gesetze oder behordliche Bestim-
mungen verstoBt oder deren Veroffentli-
chung fur den Verlag unzumutbar ist. Dies
gilt auch fur Auftrage, die bei Geschaftsstel-
len, Annahmestellen oder Vertretern aufge-

geben werden. Beilagenauftrdge sind flr
den Verlag erst nach Vorlage eines Musters
der Beilage und deren Billigung bindend.
Beilagen, die durch Format oder Aufma-
chung beim Leser den Eindruck eines Be-
standteils der Zeitung oder Zeitschrift er-
wecken oder Fremdanzeigen enthalten,
werden nicht angenommen. Die Ableh-
nung eines Auftrages wird dem Auftragge-
ber unverzuglich mitgeteilt.

8. FUr die rechtzeitige Lieferung des Anzei-
gentextes und einwandfreier Druckunterla-
gen oder der Beilagen ist der Auftraggeber
verantwortlich. FUr erkennbar ungeeignete
oder beschadigte Druckunterlagen fordert
der Verlag unverzuglich Ersatz an. Der Ver-
lag gewahrleistet die fur den belegten Titel
Ubliche Druckqualitat im Rahmen der
durch die Druckunterlagen und das Druck-
verfahren gegebenen Maglichkeiten. Es
werden ausschlieBlich digitale Druckunter-
lagen akzeptiert.

9. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teil-
weise unleserlichem, unrichtigem oder
bei unvollstadndigem Abdruck der Anzeige
Anspruch auf Zahlungsminderung oder
eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber
nur in dem Ausmas, in dem der Zweck
der Anzeige beeintrachtigt wurde. L&sst
der Verlag eine ihm hierflr gestellte ange-
messene Frist verstreichen oder ist die
Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei,
so hat der Auftraggeber ein Recht auf

Zahlungsminderung oder Ruckgangigma-
chung des Auftrages. Schadensersatzan-
spriche aus positiver Forderungsverlet-
zung, Verschulden bei Vertragsabschluss
und unerlaubter Handlung sind - auch bei
telefonischer Auftragserteilung - ausge-
schlossen; Schadensersatzanspriche
aus Unmaoglichkeit der Leistung und Ver-
zug sind beschrankt auf Ersatz des vor-
hersehbaren Schadens und auf das flr
die betreffende Anzeige oder Beilage zu
zahlende Entgelt. Dies gilt nicht fur Vor-
satz und grobe Fahrlassigkeit des Verle-
gers, seines gesetzlichen Vertreters und
seines Erflllungsgehilfen. Eine Haftung
des Verlages fur Schaden wegen des Feh-
lens zugesicherter Eigenschaften bleibt
unbertihrt. Im  kaufmannischen Ge-
schéaftsverkehr haftet der Verlag dartber
hinaus auch nicht fir grobe Fahrlassigkeit
von Erflllungsgehilfen; in den Ubrigen Fal-
len ist gegenuber Kaufleuten die Haftung
fur grobe Fahrlassigkeit dem Umfang
nach auf den voraussehbaren Schaden
bis zur Hohe des betreffenden Anzeigen-
entgelts  beschrankt.  Reklamationen
mussen - auBer bei nicht offensichtlichen
Méngeln - innerhalb von vier Wochen
nach Eingang von Rechnung und Beleg
geltend gemacht werden.

10. Probeabztge werden nur auf ausdruck-
lichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber
tragt die Verantwortung fur die Richtigkeit
der zurlckgesandten Probeabzlige. Der
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Verlag berlcksichtigt alle Fehlerkorrektu-
ren, die ihm innerhalb der bei der Ubersen-
dung des Probeabzuges gesetzten Frist
mitgeteilt werden.

11. Sind keine besonderen GroBenvor-
schriften gegeben, so wird die nach Art der
Anzeige Ubliche, tatsachliche Abdruckhohe
der Berechnung zugrunde gelegt.

12. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszah-
lung leistet, wird die Rechnung sofort, mog-
lichst aber 14 Tage nach Veroffentlichung
der Anzeige Ubersandt. Die Rechnung ist
innerhalb der aus der Preisliste ersichtli-
chen vom Empfang der Rechnung an lau-
fenden Frist zu bezahlen, sofern nicht im
einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist
oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige
Nachlasse fur vorzeitige Zahlung werden
nach der Preisliste gewahrt.

13. Bei Zahlungsverzug oder Stundung
werden Zinsen sowie die Einziehungskos-
ten berechnet. Der Verlag kann bei Zah-
lungsverzug die weitere Ausfuhrung des
laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zu-
ruckstellen und fur die restlichen Anzeigen
Vorauszahlung verlangen.

Bei Vorliegen begrindeter Zweifel an der
Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist der
Verlag berechtigt, auch wahrend der Lauf-
zeit eines Anzeigenabschlusses das Er-
scheinen weiterer Anzeigen ohne RUck-
sicht auf ein urspringlich vereinbartes
Zahlungsziel von der Vorauszahlung des
Betrages und von dem Ausgleich offen ste-
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hender Rechnungsbetrage abhangig zu
machen.

14. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf
Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art
und Umfang des Anzeigenauftrages wer-
den Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder
vollstidndige Belegnummern geliefert. Kann
ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so
tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche
Bescheinigung des Verlages Uber die Verof-
fentlichung und Verbreitung der Anzeige.

15. Kosten fur die Anfertigung bestellter
Druckstocke, Matern und Zeichnungen so-
wie flr vom Auftraggeber gewulnschte
oder zu vertretende erhebliche Anderun-
gen urspranglich vereinbarter Ausfuhrun-
gen hat der Auftraggeber zu tragen.

16. Aus einer Auflagenminderung kann bei
einem Abschluss Uber mehrere Anzeigen
ein Anspruch auf Preisminderung hergelei-
tet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt
des mit der ersten Anzeige beginnenden
Insertionsjahres die in der Preisliste oder
auf andere Weise genannte durchschnittli-
che Auflage oder, wenn eine Auflage nicht
genannt ist, die durchschnittlich verkaufte
(bei Fachzeitschriften gegebenenfalls die
durchschnittlich ~ tatsachlich  verbreitete)
Auflage des vergangenen Kalenderjahres
unterschritten wird. Eine Auflagenminde-
rung ist nur dann ein zur Preisminderung
berechtigter Mangel, wenn sie bei einer
Auflage bis zu 50.000 Exemplaren 20 v. H.,
bei einer Auflage bis zu 100.000 Exempla-

ren 15 V. H., bei einer Auflage bis zu 500.000
Exemplaren 10 v. H., bei einer Auflage Uber
500.000 Exemplaren 5 v. H. betragt. Daru-
ber hinaus sind bei Abschlissen Preismin-
derungsanspriiche ausgeschlossen, wenn
der Verlag dem Auftraggeber von dem Ab-
sinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis
gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen
der Anzeige vom Vertrag zurucktreten
konnte.

17. Abweichend von Ziffer 16 berechtigt
eine Auflagenminderung bei Titeln, die
heftbezogene Auflagendaten veroffentli-
chen, nur dann zu einer Preisminderung,
wenn und soweit sie bei einer Auflage
(,Garantieauflage”) von bis zu 500.000 Ex-
emplaren 10 v.H. und bei einer Auflage (Ga-
rantieauflage”) von tiber 500.000 Exempla-
ren 5 v.H. Uberschreitet. Die der Garantie
zugrunde liegende Auflage ist die gesamte
verkaufte Auflage im Sinne der Definition
der IVW. Sie errechnet sich fur das Inserti-
onsjahr aus dem Auflagendurchschnitt der
vier Quartale vor dem Insertionsjahr, so-
weit nicht vom Verlag eine absolute Aufla-
genzahl als Garantie in der jeweiligen
Preisliste angegeben wurde. Vorausset-
zung fur einen Anspruch auf Preisminde-
rung ist ein rabattfahiger Abschluss auf Ba-
sis der Mengenstaffel und flir mindestens
drei Ausgaben.

Grundlage flr die Berechnung der Preis-
minderung ist der Auftrag pro Unterneh-
men, soweit nicht bei Auftragserteilung
eine Abrechnung nach Marken, die bei
Auftragserteilung zu definieren sind, ver-

einbart wurde. Die mogliche Auflagenmin-
derung errechnet sich als Saldo der Aufla-
genlber- und Auflagenunterschreitungen
der belegten Ausgaben innerhalb des In-
sertionsjahres. Die Ruckvergutung erfolgt
am Kampagnenende auf Basis des Kun-
dennettos unter Bertcksichtigung der be-
reits gewahrten Agenturvergutung als Na-
turalgutschrift oder, wenn dies nicht mehr
moglich ist, als Entgelt. Ein Anspruch auf
Ruckvergltung besteht nur dann, wenn
die Rlckvergltungssumme mindestens
2.500 Euro betragt.

18. Matern werden nur auf besondere An-
forderung an den Auftraggeber zurlickge-
sandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet
drei Monate nach Ablauf des Auftrages.

19. Der ausschlieBliche Erflllungsort und
Gerichtsstand fur alle Anspriche ist — so-
weit zuldssig - Amtsgericht Mlnchen
bzw. Landgericht Munchen I.
Vertragssprache ist die deutsche Spra-
che. Es gilt ausschlieBlich das Recht der
Bundesrepublik Deutschland unter Aus-
schluss des UN-Kaufrechts.

Sind bzw. werden einzelne Bestimmun-
gen dieser AGB unwirksam und/oder
nichtig, so bleibt die Gultigkeit der Bedin-
gungen im Ubrigen gleichwohl unberthrt.
Unwirksame und/oder nichtige Bestim-
mungen sollen so ersetzt werden, dass
der angestrebte wirtschaftliche Zweck er-
reicht wird. Dies gilt entsprechend fur die
Ausflllung von Licken in den AGB.

Stand der AGB: Mai 2017
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